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XI.1. Tendin te in consum

Amprenta biologica masoara presiunea pe care omenirea 0 exercita
asupra biosferei in functie de suprafata productiva (teren, luciu de apa) a planetei
le consuma si
neutralizarea deseurilor pe care le genereaza locuitorii planetei. Amprenta
ecologica include suprafata de teren cultivata, pasuni, paduri si arii piscicole, dar
si suprafetele ocupate pentru neutralizarea deseurilor generate.

Biocapacitatea reprezinta suma totala a ariilor productive.

Diferenta dintre amprenta biologica si biocapacitate indica daca tara sau

necesara pentru furnizarea

prin extrapolare judetul este debitor sau creditor ecologic.

A. Indicatori specifici — nu este cazul

resurselor

B. Alte date siinforma tii specifice

XI.1.1. Alimente si bauturi

A. Indicatori specifici - nu este cazul

B. Alte date si informa tii

naturale pe care

Tabelul XI.1.1.1. Consum mediu/an/locuitor, la prin
alimentare si bauturi (date medii la nivel na tional)

cipalele produse

Principalele produse
_ _ _ UM 2013 2012 2011 2010 2009
alimentare si bauturi
Cereale si produse din
_ Kg 218,1 | 2085 | 217,7 | 211,3 | 2117
cereale n echivalent boabe
Cereale si produse din
_ _ Kg 164,6 157 164,4 | 159,2 | 159,9
cereale in echivalent f aina
Cartofi Kg 103 104,7 | 103,3 | 103,9 98,1
Leguminoase boabe Kg 3,3 3,5 3,2 3 3,5
Legume si produse din
legume Tn echivalent Kg 152 1514 | 1629 155,7 148,7
legume proaspete
Fructe si produse din fructe Kg 73,7 71,1 74,7 67 65,7
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in echivalent fructe
proaspete
Zahar si produse din zahar
in echivalent zahar Kg 21,1 22 23,7 23,4 24,8
(inclusiv miere)
Carne si produse din carne
in echivalent carne Kg 54,4 55,3 56 59,9 67,3
proaspata
Grasimi vegetale si animale

. Kg 18,1 19,8 19,3 22 21
(greutate brut a)
Lapte si produse din lapte
in echivalent lapte 3,5% Kg 2445 | 241,1 | 248,5 | 244,2 | 253,2
grasime (exclusiv unt)
Oua Buc. 247 245 264 253 256
Peste si produse din pe ste
in echivalent pe ste Kg 4,3 4,2 3,9 4,9 5,1
proasp at
Vin si produse din vin Litri 21,7 21,1 21,3 22,2 23,4
Bere Litri 86,8 90,2 84,3 81,3 87,4

Litri
Bauturi alcoolice distilate alcool
1,2 1,1 1,3 1,7 2,1
(alcool 100%) pur
(100%)

Bauturi nealcoolice Litri 1544 | 150,8 | 148,8 | 163,7 164,3

(Sursa datelor: Institutul National de Statistica; w.insse.ro)
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Tabelul XI.1.1.2. Trendul de evolutie al consum med iu/an/locuitor, la
principalele produse alimentare  si bauturi (date medii la nivel na tional)

Principalele produse
: : : 2013 | 2012 | 2011 | 2010 2009
alimentare si bauturi

Cereale si produse din nivel
N 7¢ N 7¢
cereale in echivalent boabe reper
Cereale si produse din nivel
N 7¢ N 7
cereale in echivalent f aina reper
_ nivel
Cartofi 74 R 74 R
reper
_ nivel
Leguminoase boabe 74 R 74 R
reper
Legume si produse din _
R ' nivel
legume Tn echivalent legume R 74 R R
reper
proaspete
Fructe si produse din fructe )
A . nivel
in echivalent fructe N 7¢ N N
reper
proaspete
Zahar si produse din zahar )
_ _ _ nivel
in echivalent zahar (inclusiv 74 74 74 74
. reper
miere)
Carne si produse din carne _
) _ nivel
in echivalent carne 74 74 74 74
reper
proaspata
Grasimi vegetale si animale nivel
. 7 R 7 7
(greutate brut a) reper
Lapte si produse din lapte in _
. nivel
echivalent lapte 3,5% R 74 R 74
reper

grasime (exclusiv unt)
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. nivel
Oua NS Z NY v
reper
Peste si produse din pe ste nivel
N N 74 74
in echivalent pe ste proasp at reper
o o nivel
Vin si produse din vin R 74 74 74
reper
nivel
Bere 4 N NY v
reper
Bauturi alcoolice distilate nivel
S 74 7 7
(alcool 100%) reper
o : . nivel
Bauturi nealcoolice R R 74 74
reper

Sunt de remarcat aici trendurile consecvent descendente ale consumului
de produse pe baza de zahar si ale produselor din carne.

De asemenea este de remarcat tendinta similara de crestere si
descrestere a consumului de oua si produse lactate. Aceste doua tipuri de

produse au inregistrat si cel mai mare consum ca si unitate de masura pe an.

2014

XI.1.2. Locuin te

A. Indicatori specifici - nu este cazul

B. Alte date si informa tii specifice

Tabelul XI.1.2.1. Num arul de locuin te din jud. Cluj in perioada 2010-

Termenul de
) 2014 2013 2012 2011 2010
referin ta
Jude tul Cluyj 321.291 | 317.898 | 315.852 | 312.886 | 293.265
Mediu urban 197.148 | 195.475 | 194.985 | 193.924 | 179.698
Mediul rural 124.143 | 122.423 | 120.867 | 118.962 | 113.567

(Sursa datelor: Institutul National de Statistica;

w.insse.ro)
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Numarul de locuinte din jud. Cluj in perioada
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Figura XI.1.2.1. Num arul de locuin te din judetul Cluj
n perioada 2010-2014

Numarul de locuinte din judetul Cluj s-a aflat in crestere constanta,
orasul cunoscand o permanenta expansiune de la formarea sa.
Cresterea se explica pe baza urmatorilor factori:
- nevoia de spatiu locativ cauzata de cresterea numarului de
locuitori;
- cresterea necesitatilor de confort;
- facilitatile provenite din creditele bancare;
- mobilitatea populatiei cauzata de piata locurilor de munca;
- afluxul de straini;
- cresterea numarului de studenti din centrul universitar.

in mediul rural, cresterea se poate explica si datoritd constructiilor de
case de vacanta, odata cu extinderea infrastructurii de utilitati (apa curenta,
canalizare, gaz, energie electrica, salubritate).

Tabelul XI.1.2.2. Num arul mediu de persoane pe locuin ta din judetul
Cluj In perioada 2010-2014

Termenul de
_ 2014 2013 2012 2011 2010
referin ta
Jude ful Cluyj 2,24 2,26 2,27 2,28 2,43
Mediu urban 2,43 2,46 2,47 2,47 2,68
Mediul rural 1,93 1,93 1,95 1,96 2,03
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Numar mediu de persoane/locuinta din jud. Cluj

Locuitori in perioada 2010-2014

3
2,5

O Judetul Cluj
| |H Mediu urban
|| |O Mediu rural

0 i T T T T
2014 2013 2012 2011 2010

Figura X1.1.2.2. Num arul mediu de persoane pe locuin ta din judetul Cluj
n perioada 2010-2014
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Figura XI.1.2.3. Evolu tia nr. mediu de persoane pe locuin ta din judetul Cluj
(% fata de 2010)

Tabelul X1.1.2.3. Cheltuieli de consum mediipe op ersoan a (lei)
Regiunea Nord-Vest perioada 2011-2014

Termenul de referin ta | 2014 2013 2012 2011
Regiunea Nord-Vest 879 830 796 787

(Sursa datelor: Institutul National de Statistica; w.insse.ro)
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Cheltuieli de consum medii pe o persoana
in perioada 2011-2014
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Figura X1.1.2.4. Cheltuieli de consum medii pe o pe rsoan a (lei)
Regiunea Nord-Vest perioada 2011-2014

Tabelul centralizator si graficul de evolutie indica un trend evident de
crestere, cauzata de:
- cresterea pretului la produsele alimentare;
- cresterea pretului la marfurile nealimentare;
- cresterea pretului la servicii;
- cresterea pretului la utilitati.

X1.1.3. Mobilitate
X1.1.3.1. Transportul de pasageri
A. Indicatori specifici RO 35 (CSI 35) — Cerere tra nsport de pasageri

Principalele cauze care stau la baza cresterii cererii de transport de
pasageri este cresterea veniturilor impreuna cu o tendinta de a cheltui mai mult
sau mai putin din procentul din venit pentru transport. Prin urmare, venitul
suplimentar Thseamna buget suplimentar de calatorie, care permite calatorii mai
frecvente, mai rapide, mai indepartate si mai luxoase.

Activitatea de transport este una dintre principalele surse de emisii de
gaze cu efect de sera si, de asemenea, da nastere la poluarea semnificativa a
aerului si la zgomot, care pot afecta grav sanatatea umana si ecosistemele.

Acest indicator ne ajuta sa intelegem evolutia sectorului transportului de
pasageri ("magnitudinea" transportului), care, la randul sau, explica tendintele
observate Tn impactul transporturilor asupra mediului. De asemenea, ajuta la
explicarea principalelor variabile care influenteaza alegerea modului de transport
si succesul relativ al masurilor pe care UE si/sau fiecare tara le pune in aplicare
pentru reducerea cererii sau influenta in alegerea modului de transport.
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Cererea de transport de pasageri este definita ca suma pasageri-
kilometru interni parcursi in fiecare an. Transportul de pasageri intern include
transportul cu autoturisme, autobuze si autocare si trenuri.

Decuplarea modala este definita ca fiind proportiile de pasageri-kilometri
alocate diferitelor moduri de transport in fiecare an.

Indicatorul este definit ca modificari anuale ale raportului intre pasageri-
km (transport intern) si cresterea PIB (Produsul Intern Brut exprimat in preturi
constante EURO din anul 2005).

Tabelul XI1.1.3.1.1. PIB-ul jud. Cluj in perioada 20 10-2012

Termenul
_ 2014 2013 2012 2011 2010
de referin ta

N _ lipsa lipsa
Milioane Lei 26.079 | 23.083 | 21.670
date date

(Sursa datelor: Institutul National de Statistica; w.insse.ro)

Tabelul XI1.1.3.1.2. Pasageri transporta ti de serviciul public local din
jud. Cluj, 2010-2014

Mii Pasageri / Anul 2014 2013 2012 2011 2010
Autobuze 128.290 | 118.994 | 112.654 | 104.958 | 97.759
Troleibuze 43.647 | 39.221 | 40.103 | 42.927 | 43.228
Tramvaie 15995 | 18.613 | 7.278 | 17.833 | 27.197

Total 187.932 | 176.828 | 160.035 | 165.718 | 168.184

(Sursa datelor: Institutul National de Statistica; w.insse.ro)
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Figura X1.1.3.1.1. Tendin te intre cererea de transport si PIB din jud. Cluj
2010-2014



Raport privind starea mediului in jude

tul Cluj - 2014

B. Alte date si informa {ii
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Figura XI.1.3.1.2. Ponderea fiec arui mod de transport de pasageri din
judetul Cluj 2010-2014
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Figura X1.1.3.1.3. Utilizarea fiec arui mod in transportul de pasageri
din judetul Cluj 2010-2014

Se observa o crestere in anul 2014 a numarului de pasageri care
folosesc autobuzele ca mijloc de transport fatd de anul 2010 si totodata o
crestere a numarului de autobuze raportat la aceeasi perioada.

X1.1.3.2. Transportul de marfuri

A. Indicatori specifici RO 36 (CSI 36) Cererea de t

marfuri

ransportul de

10
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B. Alte date si informa tii

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel judetean, ele se
vor regasi in Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel national.

XI.2. Factori care influenteaza consumul
A. Indicatori specifici — nu este cazul

B. Alte date siinforma tii specifice

Principalii factori care influenteaza consumul sunt:
- influentele demografice;
- influentele economice ;
- tehnologia si inovatia;
- influentele sociale si culturale;
- tipurile de consumatori.

Conform articolului intitulat “Ce factori vor influenta consumul din
urmatorii zece ani” (redactor Alina Botezatu - w.startups.ro), consumul va fi
influentat de atentia tot mai mare acordata preturilor.

Alii factorii care vor influenta vanzarea sunt revenirea la nevoile de baza
ale consumatorilor (de siguranta si securitate, mai multa mobilitate si o viata mai
usoara), consumul si practicile eco.

1. Influen tele demografice

~Factorii demografici sunt reflectarea structurii populatiei si a proceselor
care o afecteaza. La nivel macroeconomic, principalele variabile vizeaza:
numarul populatiei si distributia ei geografica, sporul natural, structura pe grupe
de varsta, ocupatie, nivel educational, numar de familii si gospodarii, marimea
unei familii si a gospodariei, mobilitatea populatiei, tipul de habitat (urban, rural).

La nivelul consumatorului, importante sunt variabile precum: etapa din
ciclul de viata (varsta), sexul, situatia matrimoniala, caracteristicile fizice, de rasa
etc. Astfel, datorita mai ales normelor sociale, dar nu numai, femeile si barbatii
cumpara tipuri de produse diferite si folosesc alte criterii in alegerea lor. Pe baza
identificarii diferentelor comportamentale intre sexe, producatorii pot aborda in
maniera specifica segmentul de piatd. De asemenea, varsta este aceea care
diferentiaza deciziile de cumparare, iar odata cu inaintarea in varsta se produc
modificari de care trebuie tinut seama, pentru ca ele schimba comportamentul
consumatorului. Cunoasterea acestor variabile are mare insemnatate, deoarece
da posibilitate predictiilor unor consecinte din punctul de vedere al marketingului,
al unor tendinte ale variabilelor demografice, care vor modifica comportamentul
consumatorului” (“Analiza sistemului de factori care influenteaza comportamentul
consumatorului individual” - G. Bratucu, T. Bratucu - Univ. Transilvania Bragov).

11
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Conform estimarilor Eurostat, tendinfa demografica se va mentine in
Romania la acelasi nivel. Tn 2020, vor fi 20,83 milioane de locuitori, din care in jur
de 37% cu varsta peste 50 de ani. Acest lucru inseamna o crestere cu 9,5% a
procentului de persoane de peste 50 de ani in totalul populatiei, in 30 de ani.

2.  Influen tele economice

.Factorii economici au rol esential, deoarece la nivel macroeconomic ei
caracterizeaza capacitatea de cumparare de care dispune societatea la un
moment dat, constituind premisa formarii comportamentul consumatorului. Ei
afecteaza direct marimea si evolutia consumului.

La nivel macroeconomic se manifesta prin dinamica si nivelul
indicatorilor sintetici macroeconomici (produs national brut si net, produs intern
brut si net, venit national etc.), evolutia principalelor domenii de activitate,
exprimata prin indicatorii specifici ai productiei industriale si agricole, ai
transporturilor, ai telecomunicatiilor, ai constructiilor, ai comertului interior i
exterior etc., modificarea veniturilor reale ale populatiei, credit, inflatie, somaj
etc., exprimand in fapt dorinta de cumparare.

La nivel microeconomic, venitul consumatorului este factorul esential care,
prin marime, forma, dinamica, distributie Tn timp, destinatie etc., constituie
premisa materiala a comportamentului consumatorului si principala restrictie care
se impune acestuia. In aceeasi categorie putem include si factorii economici
precum: avutia personala exprimata mai ales prin gradul de inzestrare cu diferite
bunuri, ca si gradul de utilizare a creditului de consum de catre individ (“Analiza
sistemului de factori care influenfeaza comportamentul consumatorului
individual” - G. Bratucu, T. Bratucu - Univ. Transilvania Brasov).

Marius Donfu, spune ca tara noastra ramane una bogata in materii
prime, iar fructificarea resurselor este, in principal, o problema de mentalitate. "In
Romania, aparent, se poate observa o reducere de materii prime, deoarece nu
existd capacitatea exploatérii lor - din cauza unor politici inadecvate, a lipsei de
cercetare si dezvoltare tehnologicd - sau a unei crize de management. Exista
pufind preocupare pentru crearea de plus valoare in lanful tehnologic de
productie sau in procesul de creare a serviciilor" (,Ce factori vor influenta
consumul din urmatorii zece ani” - redactor Alina Botezatu - w.startups.ro).

Alexandru Covrig spune ca in Romania inca nu se manifesta un consum
sustenabil, generalizat, deoarece conceptul este inca prea "tanar" si fara
reprezentari cu ecouri in mase. El precizeaza ca una din tendintele din Romania
ale consumului durabil este reciclarea ambalajelor, realizata atat de companii,
cat si de consumatori (,Ce factori vor influenta consumul din urmatorii zece ani” -
redactor Alina Botezatu - w.startups.ro).

3. Tehnologia siinova tia
Madalin Lazarescu, Research Manager la IDC Romania (citat de acelasi
articol), spune ca piata de internet din Romania s-a dezvoltat spectaculos in

ultimul deceniu, rata de penetrare a internetului broadband fix in gospodariile din
Romania fiind similara Cehiei, Ungariei, Sloveniei si mai buna decat a Poloniei.

12
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"Totusi, Tn Romania, aproape 50% din populafia tarii este in mediul rural.
In timp ce consumatorii din mediul urban vor putea folosi terminalele mobile
pentru plafi faré card sau vor putea accesa aplicafii revolufionare, cei din rural se
vor limita cel mai probabil la trafic de voce mobila", spune Madalin Lazarescu.

Alexandru Covrig precizeaza ca efectele dezvoltarii social media si a
internetului asupra consumului sunt crearea de comunitati (afiliere), alinerea
opiniilor, oamenii sunt mai informati, iar acestea au inceput in 2005 si importanta
lor pe piata din Romania creste permanent.

lulia Antonescu spune ca influenta internetului asupra consumului a
inceput sa se vada inca de la inceputurile decadei trecute si ca marirea
transparentei determinata de internet a dus in primul rand la mai multa
competitivitate, la largirea pietelor de distributie, la accesul la mult mai multa
informatie.

Progresele tehnologice si ingineresti pe de alta parte, fac ca produsele sa
se ,uzeze” moral foarte repede. Frecventa mare cu care sunt scoase pe piata
produse noi, mai aspectoase, mai tehnologizate, mai interesante, conduce la un
volum mai mare de vanzari motivate prin nevoia de a avea ultimul model aparut

pe piata.
4. Influen te sociale si culturale

“Componenta a macromediului de marketing, factorii culturali exercita o
extinsa si profunda influenta de natura exogena asupra comportamentului de
cumparare si consum. Ca ansamblu de norme, valori materiale si morale,
convingeri, atitudini si obiceiuri create in timp si pe care le poseda in comun
membrii societatii, cultura are un impact puternic asupra comportamentului
individual, care Th mare parte se invata in procesul de socializare a individului.

Acesta isi Tnsuseste treptat un set de valori, perceptii, preferinte si
comportamente specifice societatii in care traieste, dar care se modifica
continuu. Elementele definitorii ale culturii sunt intarite de sistemele educationale
si juridice, dar si de institutiile sociale.

Cercetarile de marketing trebuie sa investigheze efectele numeroaselor
mutatii socioculturale care influenteaza activ comportamentul indivizilor. De
asemenea, are mare importanta in activitatile de marketing influenta subculturii,
care reprezinta un grup cultural distinct, constituit pe criterii geografice, etnice,
religioase, de varsta.

in general, se disting patru grupe de subculturi care il definesc pe individ
si li influenteaza comportamentul de consum (Solomon, Bamossy et al, 2006):

- grupurile de nationalitati, care traiesc in comunitati largi, cu traditji
specifice;

- grupuri religioase, cu preferinte si trebuinte proprii;

- grupuri rasiale, cu stiluri culturale si atitudini distincte;

- grupuri geografice, cu stiluri de viata caracteristice unor spatii
teritoriale” (“Analiza sistemului de factori care influenteaza
comportamentul consumatorului individual” - G. Bratucu, T. Bratucu-
Univ. Transilvania Brasov).
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XI.3. Presiunile asupra mediului cauzate de consum
XI1.3.1. Emisii de gaze cu efect de ser a din sectorul reziden tial

A. Indicatori specifici RO 10 (CSI 10) Tendinta emi  siilor de gaze cu
efect de sera

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel judetean, ele se
vor regasi in Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel national.

B. Alte date siinforma fii

Efectul natural de sera are rolul de a regla temperatura medie a
Pamantului mentinand conditile optime de viata. Energia solara ajunge pe
pamant sub forma radiatiilor cu lungime de unda scurte. Unele sunt reflectate de
atmosfera si de suprafata terestra. Cea mai mare parte trece prin atmosfera i
Tncalzeste suprafata pamantului care, la randul sau, emite radiatie infrarogie, cu
lungime de unda mare (caldura).

Modificarea bilantului radiativ, adica schimbarea echilibrului dintre
radiatia care intra si cea care iese din conturul alcatuit de Pamant si atmosfera
sa, duce la cresterea temperaturii globale (modificare pozitiva) sau la scaderea
sa (modificare negativa). Unele gaze din atmosfera absorb caldura si, reflectand-
0 inapoi catre suprafata pamantului, incalzesc atmosfera. Acestea sunt asa
numitele gaze cu efect de sera (GES sau GHG — ,greenhouse gases”) (ANPM,
Raport privind starea mediului in Romania, 2011).

Schimbarile climatice reprezintd una dintre cele mai mari amenintari
asupra mediului, societatii si economiei. Asa cum puncteaza si Grupul
Interguvernamental privind Schimbarile Climatice (IPCC, 2007), incalzirea
sistemului climatic este fara echivoc. Observatiile arata cresteri semnificative ale
temperaturii medii globale, cat si cresterea temperaturii apei marilor si oceanelor,
coroborate cu topirea masiva a zapezii si ghetii si cresterea nivelului marii
(Busuioc si altii, 2010). Este foarte probabil ca o mare parte a fenomenului
Tncalzirii globale sa fie asociat cresterii concentratiei gazelor cu efect de sera in
atmosfera datorata activitatii umane (IPCC, 2007).

Pentru a minimiza efectul schimbarilor climatice, emisiile globale de gaze
cu efect de sera trebuie sa fie reduse in mod semnificativ, iar politicile necesare
pentru a face acest lucru trebuie sa fie puse in aplicare rapid si integral.

Principalele gaze cu efect de sera generate de activitatea umana sunt:

» arderea combustibililor fosili pentru producerea de energie electrica
si termica, in domeniile transporturi, industrie si in gospodairii;

» utilizarea intensiva a agriculturii, modificarile induse tipurilor de
folosinte ale terenului, cum ar fi despaduririle;

* depozitarea deseurilor;

» utilizarea de gaze industriale fluorurate.
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Prezentul indicator prezinta tendintele totale si sectoriale, a emisiilor de
gaze cu efect de sera la nivel national si pot fi utilizate pentru a evalua progresul
Tnregistrat in reducerea emisiilor gazelor cu efect de sera.

Tabelul XI.3.1.1. Consumul de combustibil in sector  ul reziden tial din
jud. Cluj, 2010-2014

Termenul
_ U.M. 2014 2013 2012 2011 2010
de referin ta
Gaz metan tone 121.455 | 131.096 | 132.485 | 139.005 | 140.663
Butelii GPL tone 1.039 1.238 310 - -
Lemne tone 434.255 | 337.990 | 89.276 - -

Consum de combustibil in sectorul rezidential
jud. Cluj 2010-2014

Tone
500000 734555
400000 337990
300000 O GAZ
B GPL

200000 12145 |13109¢ | 132485 139005 140663 O LEMN
100000 TL— 4‘ ’— —‘789276

1p39 2 Elﬂ

0 T %8 T T T
2014 2013 2012 2011 2010
Figura X1.3.1.1. Consumul de combustibil in sectoru | reziden {ial

din judetul Cluj 2010-2014

Tabelul X1.3.1.2. Gaze cu efect de ser a emise de sectorul reziden tial
din jud. Cluj, 2010-2014

Termenul
. U.M. 2014 2013 2012
de referin ta
GES mii tone CO2 eq |482.171 | 520.896 | 522.687
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Gaze cu efect de sera din sectorul rezidential

jud. Cluj 2012-2014
mii tone CO2 eq

530000 e 522687
520000

510000
500000
490000 3821772
480000
470000
460000 T T

2014 2013 2012

O Gaze cu Efect de
Sera

Figura X1.3.1.2. Gaze cu efect de ser a emise de sectorul reziden tial
din judetul Cluj, 2012-2014

Dupa cum se poate observa, parcurgand datele prezentate anterior,
tendintele de consum la materialul combustibil sunt urmatoarele:

1.Gaz metan - se observa o descrestere constanta a consumului;
- cauze - cresterea eficientei energetice a instalatiilor de ardere;
- trecerea consumatorilor la energia electrica,
- trecerea consumatorilor la arderea lemnului (cost mai redus)

2. Lemne - se observa o crestere constanta a consumului;
- cauze - trecerea consumatorilor la arderea lemnului (cost mai redus).

XI.3.2. Consumul de energie pe locuitor

A. Indicatori specifici RO 27 (CSI 27) — Consumul f inal de energie
pe tip de sector de activitate

B. Alte date si informa ftii

Indicatorul evalueaza gradul de depenedenta energetica la nivel de
sector si urmareste progresul realizat in reducerea consumului de energie n
diferite sectoare de activitate. Indirect, indicatorul arata progresul (sau lipsa
progresului) in reducerea efectelor asupra mediului asociate productiei de
energie datorita economiilor de energie in sectoarele de utilizare finala
(transporturi, industrie, servicii, gospodarii). De asemenea, acest indicator este
util Tn monitorizarea progreselor Tnregistrate in punerea in aplicare a politicilor
privind eficienta energetica si conservarea energiei.

Consumul final de energie acopera cantitatle de energie furnizate
consumatorului final in cele mai diverse scopuri energetice. Este calculat ca fiind
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suma consumului final de energie din toate sectoarele de activitate. Acestea sunt
structurate astfel incat sa cuprinda industria, transporturile, gospodariile,
serviciile si agricultura. Nu sunt cuprinse cantitatile utilizate in scop neenergetic
si cele utilizate pentru producerea altor combustibili. De asemenea, nu se includ
consumurile in sectorul energetic si pierderile de transport si distributje.

Indicatorul poate fi prezentat in termeni relativi sau absoluti. Contributia
relativa a unui anumit sector este masurata prin ponderea dintre consumul final
de energie al acelui sector si consumul final total de energie calculat pentru un
an calendaristic. Este un indicator util care evidentiaza nevoile sectoriale, in ceea
ce priveste cererea finala de energie.

Tabelul XI.2.2.1. Consumul de energie in sectorul r  ezidential din jud.
Cluj, 2010-2014

Termenul
) U.M. 2014 2013 2012 2011 2010
de referin ta
Popula tie locuitori 718.633 | 717.182 | 715.827 | 714.520 | 711.825
Energie distribuit ain
_ tep 113.156 | 108.106 | 108.740 | 109.467 | 106.985
SDEE Cluj
Consum tep / locuitor | 0.157 0.151 0.152 0.153 0.150
Consumul final de energie / locuitor, sectorul
rezidential jud. Cluj 2010-2014
2010 0.15
2011 ] 0.153
2012 | l ] 0.152 O Consum de energie
2013 -:::l 0.151
2014 : ] 0.157

tep / loc.

0.145 0.15 0.155 0.16

Figura X1.3.2.1. Consumul final de energie / locuit  or, sectorul reziden tial din

judetul Cluj 2010-2014
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X1.3. 3. Utilizarea materialelor
A. Indicatori specifici - nu este cazul
B. Alte date siinforma {ii specifice

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel judetean, ele se
vor regasi in Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel national.

XI.4. Prognoze, politici $i masuri privind consumul  si
mediul

Datele pentru acest indicator nu sunt disponibile la nivel judetean, ele se
vor regasi in Raportul privind starea mediului pentru anul 2014 la nivel national.
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